Es comun, incluso natural, hablar de creatividad en dominios artisticos y psicoldgicos, en-
tre otros, pero sumencion y su uso son escasos en el fragor de la competencia empresa-
rial, limitandose —en la mayoria de los casos— a la realizacion de dinamicas esporadicas, poco
sistematicas e insuficientemente vinculadas al desarrollo propio de la estrategia de negocios.

Este libro, por el contrario, presenta una vision analitica y critica de las estructuras, funciona-
miento y finalidades asociadas a la creatividad, del vinculo del proceso creativo con el produc-
to creativo, y al de este Ultimo con el desarrollo de nuevos productos y la innovacion. Es, por
lo tanto, una puerta de entrada para relacionar directamente la creatividad con la estrategia,
el cambio y desarrollo organizacional y el emprendimiento.

Sequro que, luego de su lectura, compartira conmigo que esta propuesta conceptual y meto-
doldgica se convierte en el valor central de esta obra, donde, ademas, la habilidad didactica
del autor permite que los temas estén dispuestos para un rapido y correcto entendimiento,
facilitando posteriormente una eficaz aplicacion.

En sus manos descansa una obra fundamental del management moderno, en especial si de-
sea convertir la creatividad en un activo estratégico en su empresa.

Sin duda, una lectura obligatoria para noveles profesionales y un avance necesario para los
mas experimentados.
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